Motion till Riksteaterns kongress 2015
Riksteaterns Kommunikation med invdnarna

Bakgrund

Kommunikationen mellan lokal, regional och nationell verksamhet bérjar finna fungerande kanaler i
organisationen. Riksteatern har valt att ocksa kommunisera med sina medlemmar genom en
nystartad mediemstidning. Mellan 2010 — 2012 gjordes ett pilotprojekt mellan Riksteatern Halland
och Riksteatern i ett férsok att kommunikation med invdnarna i ett Ian. Kommunikationen gjordes via
en tidning "Magasin Scenario”

Fyra Magasin med redaktionelit innehall gavs ut host och var till ca 100 000 invanare per Magasin.
Forsoksverksamheten foljdes upp av det féretag som gor kontinuerliga understékningar kring
Riksteatern i allmdnhet och varumarket i synnerhet. Satsningen pagick i tva ar och kostade
Riksteatern och Riksteatern Halland totalt ca 2 miljoner. Magasin Scenario hade en hog kvalité pa
bade artiklar och layout och fick mycket gott renommé genom undersdkningarna som en intressant
tidning med ett angeldget innehall.

Beskrivning av drendet

Riksteaterns Kommunikation mdste stdrkas och ligga i framkant med utvecklingen. Vi maste finna nya
sdtt dn traditionell marknadsforing for att hitta nya publikgrupper. Var varld blir mer och mer
digitaliserad. Dagstidningar och andra tidningar far det svart att verleva eftersom manga invanaren
kommunicerar och inhdmtar information mer och mer digitalt. Ur ett hallbarhetsperspektiv &r inte en
tryckt tidskrift som ska distribueras ut till alla hushall hdllbart och kostnadseffektivt. Riksteatern
behdver utveckla ett fullgott redaktionellt kommunikationsmaterial fér invdnarna i Sverige. For att
Riksteatern ska na ny publik och samtidigt vara socialt ansvarstagande och féra héllbar utveckling s
maste Riksteatern satsa pa en digital utveckling av sin marknadsforing. Riksteatern behéver da samla
ett redaktionellt innehall av artiklar av hog kvalité med lokal, regional och nationell prigel som
distribueras pa ett resurseffektivt sitt.

Bedomning

Det behdvs en omprioritering och en ny inriktning kring Riksteaterns kommunikation. Riksteatern
behdver inte bara kommunicera i rérelse, med medlemar utan ocksd med invanarna, var nya publik.
Kommunikationen maste vara utifran en hallbar utveckling. Riksteaterns alla delar ska involveras och
ta tillvara pa de initiativ som gors lokalt och regionalt kring kommunikation och marknadsforing.

Mot bakgrund av ovanstdende féreslar riksteatern i s6dra Sverige kongressen besluta

Yrkande.

att den redaktionella gruppen kring medlemstidningen samkor med en regional redaktion, bildar en
informationsplattform, dér den regionala redaktionen bevakar de regionala och lokala produktioner
och héndelser.

att en regionalférening far ett utlokaliserat uppdrag att vara det pilot lin som implementerar ett
redaktionellt innehall inom ett interregionalt bevakningsomrade i sddra Sverige.

att det totala redaktionella innehdllet fyller en medlemstidning, men ocksa ett antal kompletterande
artiklar med lokal och regional pragel som gor materialet angeldget fér hela landet och ska kunna
distribueras ut till invanarna.
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gm. Hai}rs" Nilsson, vice ordférande, Riksteatern Halland




